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OZET

Caligmamiz 2021 yilinda Elazig ilinde 6n lisans ve lisans mezunu bireylerin futbol takip diizeylerinin belirlenmesi amaciyla yapilmaktadir.
Calismanin evrenini 2021 yilinda Elazig ilinde 6n lisans ve lisans mezunu bireyler olustururken, 6rneklemini ise Elazig ilinde 6n lisans ve
lisans mezunu 219 futbolsever tizerinden rastgele drnekleme yontemi ile belirlenmistir.

Caligmaya katilan katilimcilarin demografik bilgilerini belirlemek amac ile kisisel bilgi formu ve bireylerin futbol takip diizeylerini
belirlemek amaciyla katilimcilara takip diizeyleri ile ilgili bilgiler verildikten sonra goriis anketine verilen cevaplar dikkate aliarak, yiizde,
frekans ve chi kare analiz tablolarindan yararlanilmustir.

Katilimcilarin gogunlugu (% 43,4) kendilerini taraftar diizeyinde futbolla iliskilendirirken, % 28,3 ii ise seyirci ve fanatik olarak kendini
gormektedir. Erkeklerin 38,6 kendilerini fanatik olarak tanimlarken kadinlarin % 48,3’ kendilerini taraftar olarak gérmektedirler. Bireylerin
futbol maglarini nasil takip ettiklerine bakildiginda seyircilerin %50’si gazete, TV ve internet lizerinden, taraftarlarin 32,6’s1 gazete, TV ve
internet lizerinden ve sifreli kanaldan ve 6zet ve yorumlardan, fanatiklerin 37,1°1 ise sifreli kanaldan takimlarini takip ettikleri goriilmiistiir.
Takiminin yenilgisi halinde fanatiklerin seyirci ve taraftarlara gore daha fazla iiziildiigii, seyircilerin (88,7) ve taraftarlarin (88,4) spor dist
kanallar tercih ettigi, fanatiklerin (54,8) ise daha ¢ok spor kanallarini tercih ettikleri goriilmiistiir.

Calismamizin sonucunda kadinlar ve erkekler arasindaki iligki; taraftarlik, seyircilik, fanatiklik siralamast ile azaldig1 ve erkeklerin daha ¢ok
fanatik, kadinlarin ise daha ¢ok taraftar oldugu goriilmiistiir. Seyirci, taraftar ve fanatik tabiriyle kendilerini adlandiran bireylerin futbol
maglarini nasil takip ettiklerine bakildiginda seyircilerin ve taraftarlarin gazete, TV ve internet iizerinden fanatiklerin ise sifreli kanaldan
takimlarini takip ettikleri gortilmiistiir. Takiminin yenilgisi halinde fanatiklerin seyirci ve taraftarlara gore daha fazla tiziildiigi, seyirci ve
taraftarlarm spor dist kanallari tercih ettigi fanatiklerin ise spor kanallarmi tercih ettikleri goriilmistiir. Katilimeilarin futbol takip
diizeylerinin ¢gogunlukla taraftarlik diizeyinde oldugu gériilmistiir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Seyirci, Taraftar, Fanatik.

ABSTRACT

Our study is carried out in order to determine the football follow-up levels of individuals with associate and bachelor’ s degrees in Elazig in
2021. While the universe of the study consisted of individuals with associate degree and bachelor’ s degree in Elazig in 2021, the sample was
determined by random sampling method over 219 football fans with associate and bachelor’ s degrees in Elazig city.

In order to determine the demographic information of the participants participating in the study, after the personal information form and
information about the follow-up levels of the individuals were given to the participants, the percentage, frequency and Chi square analysis
tables were used, taking into account the answers given to the opinion questionnaire.

While the majority of the participants (43,4%) associate themselves with football at the supporter level, 28,3% of them see themselves as
spectators and fanatics. While 38,6% of men describe themselves as fanatics, 48,3% of women see themselves as supporters. When we look
at how individuals follow football matches, 50% of the audience follow their teams via newspapers, TV and the internet, 32,6 of the fans
follow their teams via newspapers, TV and internet, encrypted channels and summaries and comments, and 37.1 of the fans follow their
teams from the encrypted channel they have been observed. It has been observed that in the event of the team's defeat, the fans are more
upset than the spectators and fans, the audience (88,7) and the fans (88,4) prefer non-sports channels, and the fans (54,8) mostly prefer sports
channels.

As a result of our study, the relationship between men and women; It has been seen that the number of supporters, spectators, and fanatics
decreases with the order of fanaticism and that men are more fanatics and women are more fans. When we look at how individuals who call
themselves spectators, fans and fanatics follow football matches, it is seen that spectators and fans follow their teams through newspapers,
TV and the internet, while fanatics follow their teams through encrypted channels. It has been observed that in the event of the team's defeat,
the fans are more upset than the spectators and fans, the spectators and fans prefer non-sport channels, and the fanatics prefer sports channels.
It was observed that the football follow-up levels of the participants were mostly at the level of supporters.

Keywords: Football, Spectator, Supporter, Fanatic.
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1. GIRIS

Spor bireysel veya takim halinde yapilan, genel anlamda kendi kurallar1 ¢ergevesinde bir rekabet ortami
yaratan, bedenin ve zihnin gelismesine katkida bulunan hem egiten hem de eglendiren bir ugrastir Kilcigil,
(1985). Spor dallar igerisinde ¢ok 6nemli bir yere sahip olan futbol, diinya genelinde ¢ok biiyiik bir kitleye
hitap ederek, spor endiistrisinin olusumuna sebep olmustur. Spor endiistrisinin gosteri alanlar1 haline gelen
stadyumlar1 da yiizbinlerce futbol severi bir araya getirerek toplum psikolojisinin ortaya ¢ikmasina onciiliik
etmistir Ustiinel, (2015).

Kiiresel diinyada eglence sektoriiniin en ¢ok tercih edilen enstriimanlarindan biri spordur. Futbol spor dallart
icerisinde diger branslarla kiyaslanmayacak kadar etkili bir hale gelmistir. Futbol gecmisten bugiine iizerine
en fazla konusulan, medya araglar1 ve bircok farkli yontemlerle milyarlarin takibi haline gelen gézde bir
olguya donmiistiir. Gerginlik ve mutluluk kavramlarinin en yogun yasandigi alan olan futbol, bugiinlerde salt
oyun olmaktan ¢ikarak yerel, ulusal ve evrensel gerceklige ulasmistir Eker, (2010). Sporda tiiketici olarak
kabul edilen seyirci; spor miisabakalarini izleyen, daha Onceden organizesi yapilmamis spor
karsilagsmalarinin  yapildigi yere katilarak, olayr goren ve buna bazi tepkiler gosteren kisi olarak
adlandirilmistir Caglayan, (2004). - Ogiit E, (2010). Seyirci ve taraftar genelde birbiriyle ayni1 kavramlar
olarak goriilse de, bir sporcuya veya bir takima ilgi duyan, onlar1 takip eden bireylere taraftar; bir sportif
faaliyeti o anda takip eden veya dinleyenlere ise seyirci denir ve bu iki kavramin birbirilerinden farkli
kavramlar oldugu s6ylenmistir Wann, (1995).

Taraftarlik, spor diinyasinin her alaninda varligimi siirdiirdiigii gibi, futbol alaninda ¢ok daha biiyiik bir yere
sahip olmustur. Her takimda taraftar destegi mutlak bir dnem sahiptir ve bu dnem oyuncular ve takim
yoneticileri tarafindan her firsatta dile getirilir Hunt ve ark. (1999).

Fanatizm ise, siyaset ve spor da dahil pek alanda kendini gosteren davranis bigimidir. Fanatizm kelimesinin
Latince de anlami (tapinak ya da kutsal yer) fanum’dur. Fanaticus, kendini tamamen ve asir1 bir sekilde
tapinaga adamig bireyleri anlatan bir kelimedir. Fanatic sézciigiiniin Ingilizce anlami, dinsel ¢1lgin, hayalci
ve mantiksiz tutkular1 olan birey anlamima gelmektedir Fanatic, (2018). Arapca da ise fanatizme karsilik
gelen kelimenin anlami taassuptur, isdbe ve asabe ile aymi kokten gelen sozciigiin kokiinde asilmak,
kusatmak, baglanmak anlamlart vardir Karaman, (2018). Tiirkg¢e ’de bagnaz terimi ile ayn1 anlama gelen
fanatik; bir dislince ve inanisa asirt derecede bagli kalip, bu diisiince ve inanistan bagkasini reddeden
mutaassip anlaminda kullanilir Fanatizm, (2018). Fanatizm, bir adanmislik veya bir baglanma bigimi oldugu
yukarida verilen tanimlardan da anlasilmaktadir. Fanatiklik, sozciigli c¢ok c¢esitli agiklamalarla
aktarilmaktadir. Bu sebeple futbol fanatiklerine olumlu ve olumsuz anlamlar yiiklenebilmektedir. Fanatiklik,
bir yonden bir takimi 6liimiine sevmeyi ona kosulsuz sartsiz bagli olmay1 kabul goriirken, 6teki yonden de
siddeti icinde barindiran asir1 davranislari kabul edilemez bir cercevede anlatmaktadir Kazan, (2009).
Futbolu herkesin bir eglence araci olarak zevk almak amagli heyecanl bir sekilde takip etmelerini belirtmek
zordur. Maddi kazanglar saglamak gibi farkli nedenlerden dolay1 yalnizca takip etmeyi tercih edenler ¢ok az
olsa da bunlar1 yok saymak miimkiin degildir. Cesitli sekillerde izlenip, takip edilen tartismali bile olsa
gorsel olarak spor tiiketicilerine bir hizmet olarak sunulan ve giinler boyu spor medya araglar1 vasitasiyla
eritilemeyen futbolun gorsel giizelligi tartismasizdir.

Futbolun bu kadar etkili olmasimin baslica nedenlerinden biri takip eden izleyicilerin fazlaligindandir. Spor
seyircileri denince en ¢ok akla gelen kitle futbol seyircileridir. —taraftar, fanatik, holigan- sozciikleri futbol
ile bir biitiin haline gelmis durumdadir Appelbaum ve ark. (2012).

Spor hizmetinin tliketici kitlesi konumunda olan seyircilik sporla anilan taraftar, fanatik, holigan
kavramlarimi da genel anlamda kapsamaktadir. Taraftar, fanatik, holigan kelimelerinin anlamlar1 farkli
anlamlan vardir. Yalnizca seyir etmekten zevk alan ve bu zevki yerine getiren sporseverleri, takimin
galibiyetinde sevinen yenildiginde iiziilen takim taraftar1 ile ayni kategoriye koymak dogru bir yaklagim
olmayacaktir Unsal, (2005). Miisabaka oynanirken bazi bireyler heyecandan yerinde duramaz; bazi
bireylerin ise yalnizca oyunun seyir zevkinin keyfini ¢ikarmaya ve oyunun kalitesine odaklanir. Oyunun
kurallarini bilingli yada bilmeden takip edenler, bazen hakemin kararlarina veya oyuncularin yaptiklar1 bir
takim hareketlere tepkiler gosterebilirler; bazilar1 da sadece skora yogunlastigindan dolayir gol anlarina
yogunlagir. Seyirci olmak taraftarliga ilk adim atma evresi de diyebiliriz. Galibiyete duyulan seving de
maglubiyete duyulan hiiziin de ¢ok abartili bir sekilde olmaz. Ancak taraftar i¢in bu farklidir, hem galibiyetin
hem de maglubiyetin yaratti§1 duygu yogunlugu ¢ok fazladir. Taraftar, takimi yensin veya yenilsin oda sanki
kendisi sahada miicadele etmis, kazanmis gibi sevinir, mutlu olur veya kaybetmis gibi hiiziinlenir. Yani
taraftar seyirciye istinaden takimina daha goniilden baglidir. Taraftar, takimini sadece mag esnasinda degil,
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giinliilk yagamimin her aninda destekler ve anlatirken, seyirci sadece miisabaka zamanlarinda gosterir ve
miisabaka disinda normal hayatin akisina devam ederek miisabakada yasananlar1 unutan topluluk olarak
adlandrilir Dikici, (2008).

2. MATERYAL ve YONTEM

Calisgmamizin amacini 2021 yilinda Elazig ilinde 6n lisans ve lisans mezunu bireylerin futbol takip
diizeylerinin belirlenmesi olusturmaktadir. Calismanin evrenini 2021 yilinda Elazig ilinde 6n lisans ve lisans
mezunu bireyler olustururken, 6rneklemini ise Elaz1g ilinde On lisans ve lisans mezunu rastgele drneklem
yontemi ile belirlenmis 219 futbolsever olusturmustur.

Calismaya katilan katilimeilarin demografik bilgilerini belirlemek amaci ile kisisel bilgi formu ve
Karahiiseyinoglu ve ark. (2015) tarafindan hazirlanan bireylerin futbol takip diizeylerini belirlemek amaciyla
hazirlanmig anket formu kullanilmistir. Katilimeilarin yilizde ve frekans dagilimlan belirlemek i¢in betimsel
istatistik yonetimi kullanilmistir. Bu degiskenler arasindaki anlamu bir iliski var olup olmadigini bulmak i¢in
yapilan Khi kare analizlerinin sonuglart dikkate alinmustir.

3. BULGULAR

Tablol: On Lisans ve Lisans Mezunlarinin Futbol Takibine Yonelik Iliski Diizeyleri

Seyirci Taraftar Fanatik Toplam

n % n % n % n %
62 28,3 95 43,4 62 28,3 219 100

Katilmeilarin ¢ogunlugu (% 43,4) taraftar diizeyinde futbolla iligkilendirirken; % 28,3 i ise seyirci ve
fanatik olarak kendini tanimlamaktadir.

Tablo2: On Lisans ve Lisans Mezunlarinin Futbol Takip Diizeylerinin Cinsiyet Uzerine Yapilan Khi Kare Analizi

Seyirci Taraftar Fanatik Toplam Khi

n % n % n % n % X2:6,455
Erkek 20 28,6 23 32,8 27 38,6 70 32,0 df:2
Kadn 42 28,2 72 48,3 35 235 149 68,0 p:0,04
Toplam 62 28,3 95 43,4 62 28,3 219 100

*p<0.05

Cinsiyet iizerine yapilan futbol takip diizeyine bakildiginda; erkekler (38,6) kendilerini fanatik olarak
tanimlarken kadinlarm % 48,31 kendilerini taraftar olarak gérmektedirler. Erkekler ile kadinlarin kendilerini
seyirci, taraftar ve fanatik olarak tanimlamalar1 arasindaki fark yapilan khi kare anilizi sonucunda istatiksel
acidan anlamli olarak goriilmiistiir (p<0.05).

Tablo3: On Lisans ve Lisans Mezunlarinin Futbol Takip Diizeylerinin Mag Takip Durumlar1 Uzerine Yapilan Khi Kare
Analizi

Seyirci Taraftar Fanatik Toplam Khi

n % n % n % n %
Stada Girerek 5 8,1 13 13,7 13 21,0 31 14,2 X?:28,362
Sifreli Kanaldan 8 12,9 20 21,1 23 371 51 23,3
Ozet ve yorumlardan 18 29,0 31 32,6 20 32,3 69 315 df: 6
Gazete, TV, internet 31 50,0 31 32,6 6 9,7 68 31,1
Toplam 62 28,3 95 43,4 62 28,3 219 100 p: 0,00

Katilimer bireylerin futbol takip diizeyleri ve durumlarn farklilik gdstermektedir. Kendini seyirci olarak
gorenlerin % 50’si takimin1 TV, internet ve gazeteden takip ettikleri goriiliirken, taraftarlarin % 32,6’s1
takimini 6zet ve yorumlardan ve gazete, TV ve internet iizerinden takip etmektedir. Fanatik olanlarin ¢ogu
ise (% 37,1) takimim sifreli kanallar araciligiyla izledigini belirtmektedir. Farkli Takip diizeylerine gore
takimlarini izleme durumlari arasindaki farklilagsma Khi kare analizi gére anlamlidir (p=0.00< 0.05).

Tablo4: On Lisans ve Lisans Mezunlarinin Futbol Takip Diizeylerinin Takimlar1 Kaybetmesi Durumunda Yapilan Khi
Kare Analizi

Seyirci Taraftar Fanatik Toplam Khi

n % n % n % n %
Cok tiziiliirim 8 129 21 221 35 56,5 64 29,2 X2%:42,577
Uziiliir Onemsemem 11 17,7 29 30,5 15 24,2 55 25,1
Uziilmem 43 694 45 474 12 194 100 457 df: 4
Toplam 62 283 95 434 62 283 219 100 p: 0,00
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Futbol takiminin yenilmesi halinde; “liziilmem  diyenlerin oranm1 % 45,7 ile yarisina yakinini olustururken
¢ok Tlzilirim diyenlerin orami 29,2, lUziilirim Onemsememi tercih edenlerin orami ise 25,1 olarak
goriilmiistiir. Kendisini fanatik olarak tanimlayanlarin yarisindan fazlasi (% 56,5) takiminin yenilgisini “cok
tiziiliirim” olarak yanitlarken, seyircilerde bu oranin azaldigi(12,9) ve iiziilmem diyenlerin oran1 69,4 olarak
en fazla orana sahip oldugu gozlenmektedir. Yapilan analizlerin sonucunda yukar1 da takimlari
kaybettiginde farkli tepki diizeyleri goriilen; seyirci, taraftar ve fanatik olanlarin arasinda yapilan analiz
sonucu istatistiki acidan anlamli bir farklilik oldugu gériilmiistiir (p=0.00< 0.05).

Tablo 5: On Lisans ve Lisans Mezunlarinin Futbol Takip Diizeylerinin Agirlikli Seyredilen Programlar Uzerine Yapilan
Khi Kare Analizi

Seyirci Taraftar Fanatik Toplam Khi

n % n % n % n % X%:.46,183
Spor Kanallari 7 11,3 11 21,2 34 54,8 52 23,7 df:2
Spor Dist Kanallar 55 88,7 84 88,4 28 45,2 167 76,3 p:0,00
Toplam 62 283 95 434 62 28,3 219 100

Seyircilerin biiyiik cogunlugu (88,7) spor disi kanallart izlemektedir, taraftarlarin %88,4’li yine spor dist
kanallar1 tercih ederken, kendini fanatik olarak tamimlayanlarin 54,81 spor kanallarimi izlemeyi tercih
etmektedirler ve bunlar arasindaki farklilik istatistiki agidan anlamli kabul edilmistir.

4. TARTISMA ve SONUC

Calismamizda On lisans ve lisans mezunu bireylerin futbol takip diizeylerini izleyici, taraftar ve fanatiklik
oranlarma gore belirlemek ve bu bireylerin futbol takip diizeylerinin, cinsiyet, mag takip sekilleri,
takimlarinin yenilmesi durumu, agirlikli olarak seyredilen programlar arasindaki farklarin anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigi sonucuna varilmasi amaglanmaistir.

On lisans ve lisans mezunu bireylerin 43,4°ii taraftar, seyirci ve fanatiklerin oram ise %28,3 olarak
gozlemlenmistir (tablo 1).

Cinsiyet iizerine yapilan futbol takip diizeyine bakildiginda; erkekler (38,6) kendilerini fanatik olarak
tanimlarken kadinlarin % 48,31 kendilerini taraftar olarak gormektedirler. Erkekler ile kadinlarin kendilerini
seyirci, taraftar ve fanatik olarak tanimlamalar1 arasindaki fark yapilan khi kare anilizi sonucunda istatiksel
acidan anlamli olarak goriilmiistiir (tablo 2). Bizim calismamizi destekler nitelikte yapilan calismalarin
sonuglarini irdeledigimizde; Bayram’mn (2011) galismasinda; futbol takip diizeyi ve taraftar1 oldugum
takimin lisansli iriinlerinden satin alinm” ifadesindeki cevaplara baktigimizda anlamli bir farklilik
goriilmekte ve kadinlarin katilim oranlari erkeklere gore daha fazla oldugu gézlenmistir Bayram, (2011).
Gilinay ve Tiryaki’ in (2003) calismasinda spor taraftari 6zdeslesme Olgegi iizerine yapilan gegerlilik ve
giivenirlik c¢aligmasinda 6zdeslesme durumlarinin cinsiyet bakimindan anlamli bir farklilik oldugu
gorilmiistiir. Erkek taraftarlarin, kadin taraftarlara istinaden takimlari ile daha ¢ok 6zdeslestigi goriilmiistiir
Giinay, (2003). Demirel ve arkadaslarimin “farkli tniversitelerdeki spor taraftarlarinin takimlari ile
O0zdeslesme diizeyleri” lizerine yaptiklart calismanin sonucunda istatistiki ag¢idan anlamli bir farklilik
saptanmustir Demirel ve Ark. (2007). Yine bizim g¢aligmamiza benzer diger bir ¢alismada Kilig (2020)’1n
yaptig1 futbol taraftarlarimin takimlariyla 6zdeslesme diizeyleri ile takimlarina yonelik merak diizeyleri
arasindaki iliski; Samsunspor taraftarlari 6rneginde cinsiyet ilizerine yapilan analizde alt boyutlarin hepsinde
anlamli bir farklilik bulunmustur Kilig, (2020). Bizim ¢alismamizla ortiismeyen c¢alismalara baktigimizda;
Karahiiseyinoglu ve ark. (2015) tarafindan hazirlanan bireylerin futbol takip diizeylerini belirlemek amaciyla
yapilan c¢alismada erkekler ile kadinlar arasinda seyircilik, taraftarlik, fanatiklik siralamasi ile azalarak,
cinsiyet lizerine anlamli bir farklilik bulunamamigtir Karahiiseyinoglu ve Ark. (2015). Giillii ve Gliglii’ niin
(2006) taraftar ozdeslesme oOlgegi calismalart sonucunda kadin ve erkekler arasinda taraftarlik agisindan
anlaml bir farklilik olmadigi gorilmiistir Gilli M, (2006). Yine bizim ¢alismamiza benzer ¢alismalarda
Alsarraf (2020)’1n spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin fanatiklik diizeyinin arastirilmasi (gazi iiniversitesi
Ornegi) iizerine yaptig1 ¢alismada fanatiklik diizeyleri cinsiyet degiskenine gore alt boyutlar1 analizlerinde
istatistiksel acidan anlamli bir farklilik bulunamamistir Alsarraf, (2020). Cinsiyet eksenli yapilan futbol ile
ilgili calismalarda sonuglar1 her ne kadar farklilik gosterse de kadinlarin futbola olan ilgileri giin gegtikge
daha da artmaktadir.

Katilimer bireylerin futbol takip diizeyleri ve durumlar farklilik gostermektedir. Kendini seyirci olarak
gorenlerin % 50’si takimimni TV, internet ve gazeteden takip ettikleri goriiliirken, taraftarlarin % 32,6’s1
takimini 6zet ve yorumlardan ve gazete, TV ve internet {izerinden takip etmektedir. Fanatik olanlarin ¢ogu
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ise (% 37,1) takimim sifreli kanallar araciligiyla izledigini belirtmektedir. Farkli Takip diizeylerine gore
takimlarini izleme durumlari arasindaki farklilasma Khi kare analizi gore anlamlidir (tablo:3). Analizin
sonucunda calismaya katilan seyirci, taraftar ve fanatik bireylerin maglar1 stadyuma gitmek yerine daha
farkli izleme ve takip etme yollarini tercih ettikleri ta goriilmiistlir. Yapilan literatiir taramalarinda yaptigimiz
calismay1 destekleyen ¢aligmalara rastlanmistir. Karahiiseyinoglu ve ark.(2015) yaptiklar bireylerin futbol
takip diizeylerini belirlemek adli calismada seyirci, taraftar ve fanatiklerin takimini takip durumlarinda
farklilagsma oldugundan yapilan khi kare analizinde anlamli bir farklilik bulunmustur Karahiiseyinoglu ve
Ark. (2015). Alsarraf (2020)’1n spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin fanatiklik diizeyinin arastirilmasi (gazi
iiniversitesi Ornegi) lizerine yaptigi calismada maglar1 takip etme durumu degiskenine gdre sonuclar
incelendiginde 6grencilerin fanatiklik alt boyutlarinda anlami bir farklilik oldugu tespit edilmistir Alsarraf,
(2020). Bizim ¢aligmamizla benzerlik gosteren bir ¢alismada ise, Kilig (2020)’1n yaptig1 futbol taraftarlarinin
takimlariyla 6zdeslesme diizeyleri ile takimlarina yonelik merak diizeyleri arasindaki iliski; “Samsunspor
taraftarlar1 6rneginde” maglari takip etme durumunda “evden, stadyuma giderek ve mag¢ yayim veren diger
yerler” degiskenleri tizerinden yapilan analiz sonucunda anlamli bir farklilik bulunmustur Kilig, (2020).

Futbol takiminin yenilmesi halinde; “liziilmem  diyenlerin oran1 % 45,7 ile yarisma yakinim olustururken
cok {ziiliirim diyenlerin orani 29,2, {iziiliirim Onemsememi tercih edenlerin oranmi ise 25,1 olarak
goriilmiistiir. Kendisini fanatik olarak tanimlayanlarin yarisindan fazlasi (% 56,5) takiminin yenilgisini “cok
tiziiliirim” olarak yanitlarken, seyircilerde bu oranin azaldig1 (12,9) ve iiziilmem diyenlerin orani1 69,4 olarak
en fazla orana sahip oldugu gozlenmektedir. Yapilan analizlerin sonucunda yukar1 da takimlari
kaybettiginde farkli tepki diizeyleri goriilen; seyirci, taraftar ve fanatik olanlarin arasinda yapilan analiz
sonucu istatistiki agidan anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir (tablo4). Karahiiseyinoglu ve ark. (2015)’
nin lisansiistii 6grencilerin futbol takip diizeyleri tizerine yaptiklar1 ¢alismada takimlarinin yenilmesi
durumunda seyircilerin, taraftarlarin ve fanatiklerin tepki diizeylerinin farkli oldugu sonucuna varilmistir
Karahiiseyinoglu ve Ark. (2015). Yine Karahiiseyinoglu ve ark. (2016)’ nin tutuklu ve hiikiimliilerin futbol
takip diizeyleri adl1 ¢alismada tutuklular ve hiikiimliilerin tuttuklar1 takimin maglarin1 kaybetmesi durumunda
futbol takip diizeyleri tizerine gosterdikleri tepkiler arasinda istatistiki agidan anlamli bir iliskiye
rastlanmistir. Seyirci olarak goriilen tutuklu ve hiikiimlilerin bu durumu anlik bir durum olarak kabul
ettikleri, taraftarlarin Gizilip ¢ok 6nemsemediklerini, fanatiklerin ise bu tiir sonuglar elde edildiginde ¢ok
tiziiliip bu durumu ¢ok 6nemsedikleri goriilmistiir Karahiiseyinoglu ve Ark. (2016).

Seyircilerin biiylik ¢cogunlugu (88,7) spor dis1 kanallar1 izlemektedir, taraftarlarin %88,4’li yine spor dist
kanallar1 tercih ederken, kendini fanatik olarak tamimlayanlarin 54,8’1 spor kanallarimi izlemeyi tercih
etmektedirler ve bunlar arasindaki farklilik istatistiki agidan anlamli kabul edilmistir (tablo 5). Seyirci ve
taraftarlarin geneli spor programlarindan ¢ok, farkli TV programlarim tercih ettikleri goriiliirken; fanatiklerin
yarisindan fazlasi spor programlarini izledigi goriilmiistir. Bu da spor programlarinin izlenmesi igin
programlarinin kalitesinin arttirilmasi gerekliligini dogurmustur. Karahiiseyinoglu ve ark. (2016)’ 1n tutuklu
ve hiikiimliilerin futbol takip diizeyleri {izerine yapilan ¢alismalarinda seyirci, taraftar ve fanatik olarak
kendini tanimlayan bireylerin daha c¢ok spor/ma¢ programlarimi izledigini ve yapilan analiz sonucunda
anlamli bir farklilik oldugu goriilmistir Karahiiseyinoglu ve Ark. (2016). Sentiirk (2007) bireylerin
taraftarlik durumlarinda spor medya araglar tarafindan yapilan spor programlarinin etkisinin fazla oldugunu
belirtmistir. Seyirci, taraftar veya fanatik olanlarin spor programlarini1 daha fazla tercih etmelerinin normal
sayilabilecek bir sonug¢ olarak goriilmelidir Sentiirk, (2007). Karahiiseyinoglu ve ark. (2015) lisansiistii
ogrencilerine yonelik yaptiklari caligmanin sonucunda kendilerini seyirci ve taraftar diye tabir eden kisilerin
fanatik oldugunu sodyleyen bireylere gore spor/mag iizerine yapilan programlari daha fazla tercih ettikleri
saptanmustir Karahiiseyinoglu ve Ark. (2015).

Caligmamizin sonucunda kadinlar ve erkekler arasindaki iligki; taraftarlik, seyircilik, fanatiklik siralamasi ile
azaldig1 ve erkeklerin daha ¢ok fanatik, kadinlarin ise daha ¢ok taraftar oldugu goriilmistiir. Seyirci, taraftar
ve fanatik tabiriyle kendilerini adlandiran bireylerin futbol maglarini nasil takip ettiklerine bakildiginda
seyircilerin ve taraftarlarin gazete, TV ve internet lizerinden fanatiklerin ise sifreli kanaldan takimlarmi takip
ettikleri goriilmiistiir. Takiminin yenilgisi halinde fanatiklerin seyirci ve taraftarlara gére daha fazla
iiziildiigli, seyirci ve taraftarlarin spor dis1 kanallar tercih ettigi fanatiklerin ise spor kanallarini tercih
ettikleri goriilmiistiir. Katilimeilarin futbol takip diizeylerinin ¢ogunlukla taraftarlik diizeyinde oldugu
gOrilmiistiir.
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